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7 MON IDENTITE

Manon Thillay Isnard



# MON PARCOURS PROFESSIONNEL

Mission de 5 mois

Product Owner chez Exane BNP Paribas
Davidson, Boulogne

« Gestion du projet web Exane BNP Paribas

« Maquettages sur Figma

- Pilotage et conseils sur les aspects créa/design, UX, fonctionnels
« Spécifications

- Recettage

« Maintenance et suivi

D’'octobre 2023
a février 2024

De janvier 2022 Chargée de marketing Digital & Ul Design

a septembre 2023 SAAM Verspieren Group & Verspieren Global Market, Paris 9éme

« Gestion des projets digitaux de A a Z
- Travail en étroite collaboration avec I'équipe IT/dev
« Création de sites web avec Wordpress
« Maquettage sur Figma et XD
« Création d'identités visuelles
« Création de plaquettes, flyers, bannieres dans diffférentes langues

De septembre 2020 - Création de visuels (stands, banniéres, flyers) pour les salons

a janvier 2022 - Communication : gestion des réseaux sociaux et création de contenus

De janvier 2020 @ Chargée de Marketing Digital
février 2020 SAAM Verspieren Group, Paris 9éme

De mai 2019 & Stage de 2 mois

juillet 2019 , :
J Assistante dans le service export

/ Mayoli Spindler, Chatou

Stage de 3 mois

Assistante dans le service marketing
Elekta, Atlanta, USA

Manon
THILLAY-ISNARD

Webdesign | UX/UI design

Passionnée de création et avec un esprit rempli d'imagination depuis mon plus
jeune age, jai décide de me tourner vers un métier passion. C'est pourquoi
aujourd’hui je me suis lancée dans le design web en UX & Ul Design.

Avec ce portfolio, je vous invite a rentrer dans ma téte et découvrir certains de
mes projets a travers mon regard et ma méthodologie.

Master en UX Management et stratégie de l'innovation
Sup de pub, Paris 15eme

Master en Marketing Digital et Réseaux Sociaux
Sup de pub, Paris 15eéme


https://www.linkedin.com/in/manon-thillay-isnard-11b251173/
https://www.behance.net/mthillayisnard

Nom du projet
LACOSTE - LAPP DE RENCONTRE

Temps consacré
1 semaine

Résumé du projet
Au cours d'un atelier d'une semaine, nous avons eté chargées

de transformer une marque existante en un nouveau produit tout
en conservant ses éléments identitaires clés.

Logiciels utilisés
lllustrator
Pinterest
Procreate
Adobe XD






LE PROJET LACOSTE (aka “ELLE ACCOSTE?)

Mon bindme et moi avons choisi la marque de prét-a-porter LACOSTE, que nous avons transformé en "LACOSTE", une application de
rencontre.

J'ai également revu l'identité visuelle de la marque tout en préservant son emblématique crocodile.

Ce projet m'a permis de développer mes compétences sur lllustrator, Adobe XD et Photoshop. Nous collaborions sur la conception du
prototype de l'application.

. LE LOGO ET SON MOODBOARD

Pour garder l'esprit de la marque Lacoste, jai choisi de reprendre leur logo de 2001 mais de changer une lettre et y mettre le theme de
'amour. L'iconique crocodile est toujours visible et transperce avec sa queue le coeur rouge amour. Et l'inspi ? Tout simplement une campagne
de LACOSTE méme qui utilise des tons pastels et qui rend bien ce c6te “love”. Cette campagne mettait en avant la célébration des rencontres
inattendues, quoi de mieux pour notre app de rencontre ?

La typographie du logo est la «LACOSTE». Comme indiqué dans le nom elle a été inventé par et pour la marque.




L’AC**STE
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LAPPLICATION MOBILE

L’AC®STE



B L'APPLICATION MOBILE

Pour compléter cette refonte d'identité, nous avons développé une application de rencontre. Nous avons realisé les maquettes pour la partie
inscription, ainsi que pour les pages de profil et de match.

Je vous l'accorde ce n'est pas ma plus belle réalisation, mais cela a été le point de départ du projet et cela a clarifié la direction que prendrait
L'ACOSTE et son apparence. Alors, gardez bien a I'esprit ce petit bijou de design en découvrant la suite !
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® LES CROCOS

Explication des crocos...

Le aka manuel Le croco rouge aka festif

Découvrez les sorties manuelles autour de chez vous et proposez a Découvrez les sorties festives autour de chez vous et proposez a
votre date une sortie simple ou plus insolite et découvrez votre fibre votre date une sortie simple ou plus insolite dans les lieux animés
artistique. autour de chez vous.

Le aka culturel Le croco vert aka verdure
Découvrez les sorties culturelles autour de chez vous et proposez a Découvrez les sorties vertes autour de chez vous et proposez a
votre date une sortie simple ou plus insolite dans les lieux votre date une sortie simple ou plus insolite dans les lieux

historiques autour de chez vous. verdoyants autour de chez vous.



@ LE vni DESIGN SYSTEM

TYPOGRAPHIE

TITLE/HEADING BODY/ TEXT

Avenir Heavy Avenir Light
abcdefghijklmno abcdefghijklmnop
pgrstuvwxyz grstuvwxyz
0123456789 0123456789
ABCDEFGHIJKLMN ABCDEFGHIJKLMN
OPQRSTUVWXYZ (O R ORS TN N7
0123456789 0123456789
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@ ONBOARDING

Une fois l'application téléchargée, lutilisateur doit swipper sur 4 unboardings qui expliquent le concept et la suite a venir, c'est-a-dire

l'inscription pour trouver son match.

11:10 7 all B

L’AC®*STE

\ 7

La avant tout

Bienvenue sur LACOSTE !
Sur 'application, tu pourras trouver croco a ton
pied en toute sécurité avec nos partenariats.

11104 all F &)

L’AC®*STE

Qop

Des originaux

Nous te proposons une sélection de lieux
originaux et adaptés pour tes rencards. Tu es
stressé ? Pas d'inquiétude ! Nous avons des
partenariats avec certains établissements pour
un maximum de securite |

11109 all 8

L’AC®*STE

Un choix adapté a toi

Durant ton inscription, nous te poserons des
guestions afin d'en savoir un maximum sur tes
golts et tes préférences. C'est grace a cela que
nous pourrons te proposer des profils adaptés |

=
=
=
=

1:10 4 il = a0
L'AC®STE
Ca crogue
& Liko

X

Une utilisation simple

Pour matcher, rien de plus simple |
Dislike : passe au profil suivant.

Ca crogue : c'est le coup de coeur !
Like : tu aimes bien le profil.



@ L'INSCRIPTION

Pour l'inscription, nous collecterons les informations habituelles telles que I'adresse e-mail, le numéro de téléphone et la date de naissance.
Ensuite, nous plongeons dans la partie plus spécifique a l'application de rencontres. Nous commencons simplement par demander le prénom.

Nous avons ainsi franchi la premiere étape, abandonnant les formalités précédentes pour nous concentrer réellement sur la personne. Le
prénom marque le debut, puis les questions évoluent vers des sujets plus personnels, abordant la sexualité et l'identité de genre.

11:10 all =8 )

L’AC®*STE

Quel est ton numéro de téléphone ?

Quelle est ton adresse email 7

Choisi ton mot de passe

Rentre ta date de naissance

1M10+ all ¥ B

L'AC®*STE

Tes centres d’intéréts

W Téléréalité M Musique @ A
\i! Sport il Shopping @ Bars
. Sneakers @ Jeux J» Danse
B Réseaux sociaux B Politique

£ Famille | | 8 Animaux “ Spa
+ Voyage & Cinéma & Livres
X Aguarium M) Théatre

# Karaoké % Méditation

ACTIF

1110 all w0

L'AC®STE

Quel est ton numéro de téléphone ?

06 09 092 09 09

Quelle est ton adresse email ?

email@lacoste.fr

Choisi ton mot de passe

FEhkhkhkkikk

Rentre ta date de naissance

01
02
03
04
05

ACTIF

1M10 all = 8

LAC®STE

Tes centres d'intéréts

@ Teléréalité | | 2 Musique ® Art

%1 Sport Bl Shopping @ Bars

Y L Jeux 3» Danse
B Réseaux sociaux B Politique
68 Famille | [ £ “ Spa

+% Voyage & Cinéma & Livres
X Aquarium M Théatre

Ve & Méditation

1110 all 8

L’AC*STE

Donne-nous ton prenom

Quelle est ton identité de genre ?

Quelle est ton orientation sexuelle 7

1110+ all T W)

LAC*STE

Tu recherches...

Découverte
Je veux voir tout le monde

Emplacement

Distance maximale

Quel type de rencontre recherches-tu 7

Tranche d'age 25-35

Afficher uniqguement les personnes
dans cette tranche d'age

Je recherche. ..

ACTIF

1M10 < all w2

L'AC®*STE

Donne-nous ton prénom

Quelle est ton identité de genre ?

Quelle est ton orientation sexuelle 7

Hetéro
Bi-sexuel

Homesexuel

ACTIF

1110 ¥ all W)

L'AC®STE

Tu recherches...

Déecouverte
Je veux voir tout le monde

Emplacement

Distance maximale

Quel type de rencontre recherches-tu 7

L'amour de ma vie
Une p'tite péche

Un peu de plaisir

Qaris Cele rdncne a age

Je recherche. ..



2 LE CHOIX DES CROCOS

Arrive le choix décisif des crocos, lesquels seront sélectionnés...

L'AC®STE

Choisis tes crocos

p

Découvrez les sorties vertes autour de chez
vous et proposez a votre date une sortie
simple ou plus insolite dans les lieux
verdoyants autour de chez vous.

Jardin des Tuileries &=

Mettez vous a la peinture sur céramique

S

Découvrez les sorties culturelles
autour de chez vous et proposez a
votre date une sortie simple ou plus
insolite dans les lieux historiques
autour de chez vous.

==

Découvrez les sorties manuelles
autour de chez vous et proposez a
votre date une sortie simple ou plus
insolite et découvrez votre fibre
artistique.

Découvrez les sorties festives autour
de chez vous et proposer & votre
date une sortie simple ou plus
insolite dans les lieux animés autour
de chez vous.

L'AC®*STE

Choisis tes crocos

Découvrez les sorties vertes autour de chez
vous et proposez a votre date une sortie
simple ou plus insolite dans les lieux
verdoyants autour de chez vous.

Jardin des Tuileries ﬁ-:

Mettez vous a la peinture sur céramique

N 4

4 ™

Découvrez les sorties culturelles
autour de chez vous et proposez a
votre date une sortie simple ou plus
insolite dans les lieux historiques

4 ™

autour de chez vous.

G

Découvrez les sorties manuelles
autour de chez vous et proposez &
votre date une sortie simple ou plus
insolite et découvrez votre fibre
artistique.

Découvrez les sorties festives autour
de chez vous et proposer a votre
date une sortie simple ou plus
insolite dans les lieux animés autour
de chez vous.

® LES SORTIES CROCOS

Ici, on passe aux choses sérieuses. Vous pouvez découvrir les différents lieux de
sorties et filtrer en fonction de son choix de croco. Vous pouvez aussi voir les lieux dit

«safes», avec qui nous sommes en partenariat.

SELECTIONNER

11:10+ all = 8

= Sorties vertes @@= Sorties festives B

(== Sorties manuelles Sorties culturelles

Café Geneviéve a =
Mettez vous a la peinture sur céramique

';. - v R “. wl I.'I-.._
Hétel de la Marine &
Mettez vous a la peinture sur céramique

Café Geneviéve a =
Mettez vous a la peinture sur céramique

&

[ =

EN DETAILS

11104 all B

Café Geneviéve a =
Mettez vous a la peinture sur céramigue

Ven. 7 avril 2023

Un lieu hybride, a la fois café et atelier de
céramigue avec tout le matériel nécessaire a
disposition. Nous vous initions & la peinture sur
céramigue et vous pourrez également vous
initier lors d'ateliers encadrés, au décor sur
céramigue, au modelage, au tournage ou au
Kintsugi.

E Lieu sécurisé

[ =

1110+ all F B

= Sorties vertes =Nl (LR V-CRNEE |

(= Sorties manuelles Sorties culturelles

_ i
Jardin des Tuileries &=

Mettez vous a la peinture sur ceramique
Faris, 11e - 2dkm

. i
Jardin des Tuileries &=

Mettez vous a la peinture sur céramique
Paris, 11e - 24km

| T
Jardin des Tuileries &=

Mettez vous a la peinture sur céramiaue

&

[

1M1:109 all ¥ 0

Jardin des Tuileries &=

Mettez vous a la peinture sur céramique

Ven. 7 avril 2023

Le jardin des Tuileries, parfois appelé jardins
des Tuileries au pluriel, est un parc grillagé
parisien du 1% arrondissement créé au XVI*
siecle, a I'emplacement d'anciennes tuileries
qui lui ont donné son nom.

o



-8 L'INTERFACE SWIPE

1M:10+ all B

% LES PROFILS LIKES

11-10'?’ llll? ._|' 11:10{ Illl? ._"

8 likes

A propos

Salut, je m'appelle Mathias et je suis a la
recherche de quelqu’un avec qui partager de
bons moments. Je suis passionné de musique et

de sport, j'aime aussi voyager et découvrir de
nouveaux endroits.

Nos favoris en commun

T e AT et

e [

[ o S B SR ——

% LE PROFIL

1M1:10 9 all ¥ 8

Croco Discréte

Membre vérifié

&

Trouve ton croco parfait plus vite !

Les abonnés ont deux fois plus de dates

Modifie le profil Vs
Préférences de dates =
Parametres {:@}
Centre d'aide ?

1110+

':‘.\-..t-_
X =
11:10 9
Parametres
Profil
Pause
Statut actif

Téléphone & email

+33 000000000

email@lacoste. fr

Motifications

Notifications push

E-mail

Langue et Région

all & 8

all = B

1110+

v LE CHAT

11:10

” Ca te dit un date vendredi ?

all = ® )

” Mathias te propose une activité |
=t ™

éﬁi &

e

&'

Café Geneviéve &=
Mettez vous & la peinture sur céramique

Ven. 7 avril 2023

” Alors ¢a te plait 7

(

11104

Mes photos et vidéos

Accroches écrites

Mes talents cachés

Mes petits plaisirs

all 8

1110+ all F 0

Nouveaux matchs

A

Théao Martin Arnaud Pierre

Messages

Thibaud 10:06

MNon c'est vendredi, merci |

Benoit 22:36
' Non pas du tout, ca...
Martin Avr 3
o Lk Hello, comment tu vas ?

-t i

Mathias Avr 1

Et alors, t'as bien aimé 7

all T 80

Croco Discréte

\Vair

Donne-moi des conseils de voyage pour...



@ CONCLUSION

En conclusion, ce projet de refonte de l'identité de la marque Lacoste pour créer "LACOSTE", une application de rencontre, a eté une
expérience enrichissante. En revisitant les eléments clés de Lacoste tout en insufflant une nouvelle dimension axée sur I'amour et les
rencontres, nous avons pu explorer de nouvelles voies créatives.

Malgre les défis rencontrés et les ajustements nécessaires, le résultat final représente un mariage réussi entre I'héritage de Lacoste et les
aspirations modernes de L'ACOSTE.

Ce projet nous a permis de mettre en pratiqgue nos compétences en conception et en stratégie de marque, tout en nous inspirant a repousser
les limites de la créativite.



Nom du projet )
EDDL DESIGN - CREATION WEB

Temps consacré
1 mois

Résumé du projet
Nous avons, avec ma collaboratrice, travaillé sur le redesign d’'un
site web d’architecture d'intérieur.

Logiciels utilisés
Wordpress
Unsplash
Pinterest
lllustrator
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@ LE PROJET WEB EDDL DESIGN

Pour ce projet, ma collaboratrice et moi avons conceptualisé un site web a la fois moderne et dynamique. La cliente souhaitait avoir la
possibilité de modifier facilement le site, notamment pour I'ajout régulier de réalisations. Ainsi, nous avons choisi d'utiliser WordPress et
Elementor pour garantir une prise en main aisée, selon ses besoins.

@ PALETTE DE COULEURS VIBRANTES

Pour insuffler de la vitalité a la plateforme, nous avons choisi de nous inspirer de la palette de couleurs de leur charte graphique. Chaque
teinte a été sélectionnée avec soin pour refléter l'identité vibrante de I'agence.

4 ) 4 ) 4 )

#315E64 #ASCABB H#FFFFFF




& ANALYSE APPRONFONDIE

Nous avons débuté notre voyage en scrutant attentivement le contenu existant du site. Quels étaient ses points forts ? Ses lacunes ? Nous

avons discerné les éléments nécessitant une transformation pour créer une expérience utilisateur plus enrichissante. Nous voulions que les
éléments suivants ressortent :

Affichez des exemples des projets antérieurs en montrant des photos de transformations avant et apres pour
illustrer l'impact,

Faire une page dédiée a l'agence pour présenter brievement ses compétences...

Faire une page dédiée a léquipe, ici seulement l'architecte pour présenter brievement ses competences et ses
experiences.

DES_PG)II\_I AAAAAAAA propos  Nos prestations o f ® h DES__IDGDIN_ I propos o] folio v Contact f © h DES:I%DIN_ AAAAAAAA propos  Nos prestations Portfolio ©  Contact
oge du déja la Eloge du déja la Eloge du déja la
Nos Prestations A propos de I'agence
Découvrez nos réalisations
o cus p sformer b q mble, y Carine Coqueret
Des projets uniques qui subliment la lumiére et les volumes fonctionnalité Designer en architecture d'intérieur
Enfance Révélation
Inspirée par mes parents,jei ~~~~ unbouleversement personnel m'a
développé un goat pour la amenée & transformer mon activit
transformation des espaces dés mon plaisir en mé
jeune age
Formation
Débuts ‘i obtel iplom
J'ai commencé par aménager ma en Architecture intérieure”
Prestation compléete Home staging Conseil ou coaching déco propre chambre, utilisant des
Agencez votre espace de vie sur Notre offre sublime votre bien pour Agencement personnalisé de votre matériaux simj ples et récu pérés Agenc
mesure en 3 a4 phases avec i espace de vie en 3 & 4 phases, avec Clest en 2023 que jai g
mpagnement per: lisé coaching déco optionnel et visuels 3D Paralléle DDL Design, qui valo j
isuels 3D P formati mpl En paralléle de ma carriére propose des solutions
......... que, jai poursuivi mon d'aménagement dur
ir plus oir plu: !
pour l'aménagem: personnalis: ées

g

@ Choses dites, choses faites...



MISE EN VALEUR DES PROJETS

Chaque projet méritait son moment sous les feux de la rampe. Nous avons donc créé des pages dediees a chacun, agrementées de photos
et de descriptions détaillees.

Pour ce faire, nous aurons un encart intitulé "Notre Portfolio" sur la page principale qui reliera aux différents projets. Depuis le menu, il sera
également possible d'accéder a une page regroupant tous les projets classés par catégories.

Notre Portfolio

Découvrez notre portfolio, une collection de nos projets d'architecture d’'intérieur, révélateurs de notre savoir-faire et de notre engagement @

créer des espaces uniques et inspirants

AT
1)

Toutes nos réalisations




Toujours un encart
contact a porté de clic

»~ ZOOM SUR UNE PAGE PROJET

=J0L
DESIGN

Eloge du

deéja la

Accueil A propos Nos prestations Portfolio ® Contact f

Salle de bain et dressing

Catégories : Avant/Aprés, Jeux de matiére, Optimisation/Rangements, Rénovation, Salle de bain

Lumiére naturelle, espace, douceur et esprit nature étaient les maitres-mots pour cet espace bain-douche et dressing.

Dés I'entrée, la lumiére naturelle inonde I'espace. La baignoire, véritable flot de détente, est placée stratégiquement pour profiter des rayons du

soleil. Des jeux de lumiére douce et tamisée créent une ambiance relaxante.

L'espace est agencé de maniére optimale pour maximiser le confort et la fonctionnalité. Le dressing, congu sur mesure, offre de nombreux

rangements. La douche, @ l'italienne, est spacieuse et élégante.

Le bois, la pierre et les textiles naturels dominent la décoration. Des touches de verdure apportent une touche de fraicheur. L'ensemble crée une

ambiance douce et chaleureuse, propice a la détente.

Plus gqu'une simple salle de bain, cet espace est une invitation a la relaxation et au ressourcement.

Faites nous part de votre projet
Prestation sur devis ( & Contactez-nous )

*Voir les CGV pour plus de précision

+ Découvrir plus de visuels

L'espace actuel de 25 m? manque d'intimité et de lumiére naturelle. La salle de douche existante n'est pas complétement fermée et la cloison
séparatrice bloque la lumiére naturelle de la fenétre de toit. De plus, la superficie n‘est pas optimisée pour une utilisation optimale en tant que

suite parentale.
Le projet de rénovation vise d créer une suite parentale moderne et fonctionnelle.

Pour celq, la cloison entre la chambre et la salle de douche sera supprimée. Cela permettra de créer un espace ouvert et baigné de lumiére

naturelle.
Deux zones distinctes seront créées :

+ Un espace bain-douche, congu pour le confort et la détente, profitant de la lumiére naturelle de la fenétre de toit.

» Un espace dressing, agencé de maniére pratique et élégante, pour un rangement optimal.

Des matériaux contemporains et une décoration soignée apporteront une touche de modernité & la suite parentale.

En plus de ces améliorations, la rénovation permettra d’améliorer la circulation dans la piéce, de choisir des équipements économes en

énergie, de créer une ambiance relaxante et personnalisée.

- - - - ” - - -
Lumiere, iIntimite et confort optlmlses
Le résultat final sera une suite parentale spacieuse, baignée de lumiére naturelle, offrant un confort optimal et une esthétique moderne.

Ce projet est une invitation & créer un véritable havre de paix, un espace intime et élégant pour se détendre et se ressourcer.

En construction En construction En construction

Faites nous part de votre projet
Prestation sur devis ( & Contactez-nous )

*Voir les CGV pour plus de précision

D'un petit commerce a un

. 1 J}. Corpsdeferme
) 1 restaurant
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v s 9 mars 2024

A découvrir aussi...
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Photos des différentes
étapes

Possibilité de passer
rapidement aux autres projets



@ DETAILS DES PRESTATIONS

Pour éclairer les visiteurs sur les services offerts par I'agence, nous avons intégre des pages dédiées a chaque prestation. Désormais, les
processus, les colts et les résultats attendus sont présentés de maniere transparente et engageante.

Prestation complete Home staging Conseil ou coaching déco
Agencez votre espace de vie sur Notre offre sublime votre bien pour Agencement personnalisé de votre
mesure en 3 a 4 phases avec une vente ou location rapide et espace de vie en 3 d 4 phases, avec
accompagnement personnalisé et réussie : analyse, optimisation, mise coaching déco optionnel et visuels 3D
visuels 3D en sceéne et options personnalisées pour une transformation compléete
En savoir plus > En savoir plus > En savoir plus >

Designer paysagiste Demande préalable de travaux
Des plans paysagers précis et des visuels captivants pour Accompagnement complet : constitution du dossier, respect
donner vie a vos réves d'espaces extérieurs exceptionnels des réglementations et suivi administratif

En savoir plus » En savoir plus >



#° ZOOM SUR UNE PAGE PRESTATION

=)L

DESIGN Accueil A propos Nos prestations ® Portfolio Contact f © I

Eloge du déja la

Prestation complete

Confiez-moi votre projet d'agencement et de décoration d'intérieur, et ensemble, transformons votre espace de vie en une réalité a la fois

fonctionnelle et esthétique, parfaitement adaptée a vos besoins et a votre style de vie.

Etape 1 - Audit Etape 2 - APS Etape 3 - APD Etape 4 - Travaux

Audit = Analyse de 'existant

» Identifier les différentes problématiques
» Echanger sur vos besoins et vos désirs
» Constituer un dossier au moyen des plans existants, des photos

* Localiser les points d'eau et le tableau électrique

- =k
Prestation sur devis ( & Contactez-nous >

*Voir les CGV pour plus de précision

*Les frais de transport sont inclus dans un rayon de 20km autour de Chartrettes ou en mode a distance.
Au-dela de cette distance, des frais supplémentaires s'appliquent (voir les CGV).

Découvrez nos autres prestations

Conseil ou coaching Demande préalable de Home staging Designer paysagiste

déco travaux virtuel 3D
Des plans paysagers précis

Agencement personnalisé Assistance compléte pour Notre offre vous permet de et des visuels captivants
de votre espace de vie avec votre DP : dossier, sublimer votre bienen 3 a 4 pour donner vie & vos réves
coaching déco optionnel et réglementations et suivi phases avec les éléments d'espaces extérieurs
visuels 3D administratif déjd existants exceptionnels

En savoir-plus = En savoir-plus = En savoir-plus & En savoir-plus &

: =JDL
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B LE RESPONSIVE AU COEUR DU PROJET

Dans un monde ou la navigation sur smartphone est devenue la norme, il était essentiel que le site soit aussi magnifique sur les petits écrans
que sur les grands. Notre conception a donc été soigneusement optimisée pour offrir une expérience fluide et esthétique sur tous les

appareils.
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Dcouvrir les projets

A PROPOS

EDDL Design

L'orchitecte dintériew se sert de la
lumiére, das espaces, das motérioux
pour concevedr un habitot od il foit bon
wvivre, & o fols confertable, pratique,
fenctionnel et agréable mois ||
Fappuia avant tout sur e bati existant,
il et en valeur la structure, transforme,
odapie, réutilize, consansa, réhaksilite,
raconwvartit, il foit I'Eloge du déjala
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Prestation

complete

Confiez-moi votre projet d'agencement
et de décoration d'intérieur, et
ensemble, transformons votre espace
de vie en une réalité a la fois
fonctionnelle et esthétique,
parfaitement adaptée a vos besoins et

@ votre style de vie.

Etape 1 - Audit Etape 2 - APS Etq|

Audit = Analyse de |'existant

« |dentifier les différentes

problématiques

» Echanger sur vos besoins et vos
désirs

+ Constituer un dossier au moyen des

plans existants, des photos

* Locadliser les points d'eau et le

tableau électrique

Prestation sur devis*

DL
DESIGN

A propos de l'agence

Carine Coqueret

Designer en architecture d'intérieur

Enfance

Inspirée par mes parents, jai
développé un golt pour la
transformation des espaces dés

mon jeune dge

Débuts
J'ai commencé par aménager ma
propre chambre, utilisant des

matériaux simples et récupérés

Paralléle

En paralléle de ma carriére
informatique, j'ai poursuivi mon
intérét pour 'aménagement
d'espaces

Révélation

Un bouleversement personnel m'a

amenée a transformer mon activité

plaisir en métier

Formation

J'ai obtenu un dipléme de "Designer



@ CONCLUSION

Ce projet de refonte de site a été un plaisir a realiser. J'ai eu I'opportunité de renforcer mes compétences sur WordPress et d'améliorer ma
capacité a comprendre les besoins des clients. Grace a une collaboration efficace avec ma collegue, nous avons pu mener a bien le projet
rapidement. En résumé, une experience vraiment enrichissante !



Nom du projet Résumé du projet

CHATBOT ALEX - DESIGN WEB Jai été chargée de concevoir le design d'un chatbot destiné a Logiciels utilisés
interagir avec des analystes financiers. Cette tache a exigé une Figma
approche ciblée, ou jai di orienter mes recherches et mes choix lllustrator

Temps consacré

. de design en fonction des besoins spécifiques de cette Jira
3 mois

audience particuliere.



Alex X

Hello, ask me any question on the iesia, NO Grow
document. I'll answer right away!

oy

IS*IEISa going to increase its prices?

B Stop genarating

@ L E P ROJ ET CHATBOT AI (DECOUVREZ ALEX, VOTRE NOUVEAU BESTIE)

Le projet ChatBot Al (Decouvrez Alex, votre nouveau bestie)

Lors de la conception de ce chatbot, baptisé Alex, nous avons pris soin de nous appuyer sur l'identité du produit ainsi que sur les
normes de lI'entreprise. Les couleurs choisies ont été sélectionnées en harmonie avec I'image de marque existante, assurant dinsi

une cohérence visuelle avec I'ensemble de I'écosysteme de la banque.

Parallelement, nous avons également accordé une attention particuliere d donner a Alex une identité propre. Pour cela, nous avons
créé une «téte» reconnaissable, représentant un petit robot sympathique et accueillant, symbolisant I'assistance et le soutien que ce
chatbot apporterait a ses utilisateurs. Cette personnalisation visuelle visait a rendre l'interaction avec le chatbot plus conviviale et
plus humaine, renforgcant ainsi son utilité et son attrait aupres des analystes financiers et de I'équipe de la banque.



& LES SCENARIOS

Pour ce projet, jai concu une maquette Figma détaillée présentant tous les scénarios envisagés pour le chatbot, offrant ainsi une
vision claire aux développeurs travaillant sur le projet. En complément, jai rédigé des spécifications détaillées sur Jira afin de préciser
tous les aspects du projet.

Drafts / OpenlA - Chatbot Exane v

Drafts / OpenlA - Chatbot Exane v~ v <

Fenétres F5F5F5 100% @
H v2
v Scénarios
#w Local varia bles H’
Brouill
1 Page7 Conversa tion Edit response "Stop Genera... "Like" or "Disl... Download res... Regenerater.. New Topic Show History FeedBack po...
Local styl +
1 Page6 FeedBack popup Y
Page 9 i
H g Show History Export +
1 Page 8 New Topic
1+ Page5 Regenerate response
H Page1 Download response
1 Page2 "Like" or "Dislike"
i Page3 Edit response

Conversation

"Stop Generating"



s >

? OU SERA CE CHATBOT ?

Le ChatBot apparaitra en bas a droite des documents de recherches financiere et permettra a I'analyste de poser ses
questions sur le document selectionné.

Hello, ask me any question on the
Q Alex X document. I'll answer right away! I-oing to increase its prices?
4 1\
Is ing to increase its prices? . . . . . .
{ Hello, ask me any question on the ’ Signs of increasing prices are again beginning to

document. I'll answer right away! emerge however, witl ast week cutting

@ prices in Europe by ¢.5-10% (partly in response to

lowered subsidies) while also trimming prices in

China (see below). With affordability headwinds
and lower subsidies throttling demand (see The
Mix Hangover - Part 1), we beliex will need
to continue to trim prices through the year in
order to utilise its expanded capacity base, which
now stands at 2.35m units (vs. 1.81m deliveries in
FY23).

B Stop genarating /=) Share feedback New Topic




Possibilité de modifier la question
pour regénérer une réponse

Possibilité de dire si la réponse
correspond en un clic

En cliguant dessus, une popup de
feedback s'ouvre. Voir la page suivante.

Commence une nouvelle conversation

»~ ZOOM SUR LE CHATBOT

Alex

ED

|s B oing to increase its prices?

X

Signs of increasing prices are again beginning to
emerge however, witl last week cutting
prices in Europe by ¢.5-10% (partly in response to
lowered subsidies) while also trimming prices in
China (see below). With affordability headwinds
and lower subsidies throttling demand (see The
Mix Hangover - Part Il), we believe will need
to continue to trim prices through the year in
order to utilise its expanded capacity base, which
now stands at 2.35m units (vs. 1.81m deliveries j
FY23).

~

\ /=) Share feedback

Possibilité de copier en un clic

Possibilité de télécharger la réponse. Les
réponses du robot pourront étre longues et
utilent pour le client.

Possibilité de regénérer une
réponse avec la méme question.



@ CONCLUSION

En résume, le projet ChatBot Al représenté par Alex a été une expérience enrichissante a plusieurs niveaux. En alignant la conception avec
l'identité de I'entreprise, j'ai acquis une compréehension approfondie de l'importance de la cohérence visuelle dans un ecosysteme de marque.
De plus, la création de maquettes détaillées et de spécifications précises m'a permis de perfectionner mes compétences en conception et en
communication avec les equipes de développement. Ce projet m'a permis d'appréhender un défis complexe de maniere stratégique tout en
consolidant mes connaissances pratiques dans le domaine de l'intelligence artificielle et de la conception centrée sur l'utilisateur.



Nom du projet Résumé du projet

LERIA - CREATION WEB LERIA propose une solution d'assurance de qualité pour faciliter \L/\c; é;rlg/erlgsitmses
le developpement et le financement de projets soumis a des EvoIvFe)tree
, litiges. Mon objectif était la création d'un site vitrine pour
Temps consacre

e : : Miro
partager leur offre spécialisée dans le domaine des risques

2 mois légaux. Word






£) LE PROJET LERI

Qu'est-ce que LERIA ?

LERIA accompagne ses clients en leur proposant une solution d'assurance de qualité afin de faciliter le développement
et le financement de projets soumis a des litiges.

J'ai pu suivre I'équipe tout au long du processus de création de I'entreprise, ce qui m'a permis de mieux comprendre
leur offre et de déterminer le site le plus adapté a leurs besoins.

Quel est le but de ce site ?
Etant donné que le secteur des risques Iégaux est trés spécialisé et basé sur le bouche-a-oreille, 'objectif était de
créer un site vitrine a partager avec les clients, mais surtout de permettre aux membres de I'équipe de le partager avec

leur réseau.

Avant de rejoindre le projet, la conception du logo avait déja été lancée. J'ai eu l'occasion de le découvrir avec I'équipe
et d'appréhender les codes graphiques que j'allais ensuite appliquer au site.
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. LA CONCEPTION ET LES WIREFRAMES

Apres avoir échangé avec I'équipe pour mieux comprendre leur domaine d'activité et ce qu'ils souhaitaient présenter a leurs clients, j'ai

entamé mon travail. Ce site vise a étre une vitrine et a soutenir le lancement de LERIA. Les membres de I'équipe ont déja leur propre
réputation et clientele sur le marché des risques légaux.

Pour structurer mon idée, j'ai effectué une analyse comparative des différents sites Iégaux et élaboré un moodboard ainsi qu'un wireframe. Le

moodboard s'est avéré bénéfique en clarifiant la structure et les idées de conception, ce qui a permis de valider plus rapidement le concept
avec les équipes.




B | INTERFACE DU SITE

Pour cette mission, je me suis impliquée activement et jai développé le site sur WordPress. J'ai opté pour
I'utilisation d'une base existante et la recherche d'un theme compatible avec le CMS. En tenant compte des
caractéristiques préalablement convenues, des wireframes et des contenus validés, j'ai entamée la recherche
du template idéal.




. LA PAGE PRINCIPALE

La page se veut simple et épurée, présentant les informations sur I'offre LERIA, ainsi que des appels a l'action directs vers les offres, en plus
du menu.

Découvrir Leria

Notre équipe

e Crece par des experts en matiere d’assurance de risques contenticux, légaux et environnementaux, LERIA

accompagne scs clients en leur proposant unc solution d’assurance de qualité afin de permettre et de faciliter le
Actualités développement et financement de projets sous recours.

Nous contacter Aprés plusicurs années a développcr une solution propre au marché des Encrgics Renouvelables
(principalement en ¢olien), les équipes de LERIA ont décidé d’étendre leur activité & dautres secteurs sujets
aux mémes problémartiques et notamment a celui de 'immobilier.

Fort de cette expérience, LERIA est désormais un acteur de référence dans assurance des risques légaux.

Energies Renouvelables Immobilier

LERIA - 6o, rue de la Chaussée d’Antin 75 0oog PARIS | France

ance — SASU Sociéed par actions simplifide 4 associé unique au capital de 10 000 euros SIRET 899 704 2820 0016 — RCS Paris B— N* Orias :

21006333 — www.orias.fr Garantie financiére et assurance de responsabilité civile professionnelle conformes aux articles Ls12-6 et Ly12-7 du Code des Assurances Autorité de controle

LERIA - Courtage d’assurance et de réass

prudentiel et de résolution : 4 Place de Budapest - 75436 PARIS cedex 09

Nous utilisons des cookies sur notre site Web pour vous offrir I'expérience la plus pertinente en mémorisant vos préférences et vos visites
répétées. En cliquant sur "Tout accepter”, vous consentez a l'utilisation de TOUS les cookies. Toutefois, vous pouvez visiter "Réglages" pour Réglages
fournir un consentement controlé.

. LES PAGES SOLUTIONS

La demande était la suivante : lire le texte de haut en bas et avoir la volonte de faire défiler. La page devait étre aerée et chaque fois que
possible, nous avons choisi d'utiliser des pictogrammes pour soulager la vue.

La demande consistait a ce que le texte soit lisible de haut en bas et incite a faire défiler la page. L'objectif était de créer un espace aéreg, en
privilégiant I'utilisation de pictogrammes pour alléger la charge visuelle lorsque c'était possible.

Découvrir Leria Découvrir Leria

Notre équipe Notre équipe

Nos solutions >
Actualités

Actualités

Nous contacter Nous contacter

_ Pourquoi vous assurer ?
90% 40Me€ 7M€

des projets éoliens sous recours d'investissement moyen par projet d'indemnisations versées

Depuis quelques années maintenant le marché de I'immobilier est de plus en plus concurrentiel et les recours de plus en plus présents
mettant ainsi en difficulté les promoteurs immobiliers. Créée pour faciliter le financement des projets, la solution proposée en collaboration

avec nos partenaires vous permettra d’avancer sereinement dans le développement, parfois long et fastidieux, de projets immobiliers.

A qui s'adresse cette couverture ?

I\ {r i

Promoteurs immobiliers Acquércurs VEFA Preneurs BEFA Maitres d’ouvragc

Pourquoi vous assurer ?

L'essor des énergies renouvelables en France est aujourd’hui, plus que jamais, freiné par de lourds contentieux administratifs. Dans ce contexte,

LERIA a su accompagner ses clients et créer une solution permettant le développement et financement de ces projets.
A qui s'adresse cette couverture ?

J O k2

Développeurs Eoliens Développeurs Photovoltaiques Développeurs Hydroélectricité Tout acteur ayant un intérée

Quelle est I'étendue de la garantie en cas de sinistre ?

d,
®

La Garantie Permis de Construire se décline en différentes garanties afin de s'adapter aux besoins des divers acteurs sur le marché immobilier

Quel est I'objet de la couverture ?

La Garantie Permis de Construire La Garantie Permis de Construire La Garantie Permis de Construire Maitre
Assurer Propriétaire Foncier Acquéreur / Promoteur d‘Ouvragc
S'assurer contre le risque d'annulation d'une autorisation La Garantie Permis de Construire La Garantie Permis de Construire permet La Garantie Permis de Construire Maitre
administrative. Propriétaire Foncier permet d’acquérir le de démarrer les travaux de construction, d’Ouvrage permet de sécuriser le colt
Financer foncier malgré la formation de recours et de commmercialiser le projet et de signer global de construction.
Permettre le financement du projet sous recours. d'en garantir sa valeur. les actes VEFA, malgré la formation de

recours. La Garantie protége
I'investissement des Acquéreurs VEFA et le
Quelle est I'étendue de la garantie en cas de sinistre ? stock du Promoteur en cas diinvendus
avant livraison en cas de décision
Indemnisation des conséquences pécuniaires subies par le développeur en raison de la suspension, la modification, ou I'annulation de maniére défavorable définitive rendue par le juge.

temporaire ou définitive, et totale ou partielle, d'une autorisation administrative applicable au projet.

Ces solutions sont proposées a titre principal avant ou apres obtention des permis de construire et avant tout recours. Ces garanties

i i t égal t ét S t 3
Quel est le processus de SOUSCFIptIOI’] ) peuvent également étre proposées post recours,

Devant un engouement accru des clients et des demandes de plus en plus fréquentes, LERIA s'est entouré de partenaires expérimentés,

solides et fiables afin de continuer a accompagner ses clients.

Préanalyse de souscription Emission d'une premicre Analyse technique, légale & Emission d'une offre ferme

indication tarifaire financiere

A LA PAGE EQUIPE

|l était important de mettre I'équipe en avant-plan. En effet, comme expliqué precédemment, ce business repose sur le bouche-a-oreille, et
donc, I'équipe joue un réle crucial.

Vous pouvez compter sur 'accompagnement d’une équipe 4 Vous pouvez compter sur "accompagnement d’une équipe 4

P'écoute des besoins de ses clients et dédiée a la recherche et au I'écoute des besoins de ses clients et dédiée a la recherche et au

développement de solutions sur-mesure. développement de solutions sur-mesure.

Découvrir Leria

Découvrir Leria

Nos solutions Nos solutions
Actualités Actualités

Nous contacter Nous contacter

Cécile BEAUVERGER Hicham BOUMLAIK Cécile BEAUVERGER Hicham BOUMLAIK

Responsable Juridique Urbanisme et Environnement Responsable Juridique Urbanisme et Environnement Responsable Juridique Urbanisme et Environnement Responsable Juridique Urbanisme et Environnement
Parcours Parcours Parcours Parcours
= =
Dotée d'un Master Il en Droit de Droit de Titulaire d'un Master 2 en Droit de la Construction,
I'Urbanisme, de la Construction et de I'Immobilier de I'l'mmobilier et de I'Urbanisme ainsi que d'un
et d'un Master | en Droit notarial, Cécile a travaillé M1 en Droit Public et Administration Publique,
ar an udentiel et de s
R t : dans le secteur du BTP, durant plusieurs années. Hicham a rédigé un mémoire portant sur

Aujourd'hui, elle met a profit ses compétences I'analyse des carences en sécurité juridique dont
auprés des clients professionnels de l'immobilier souffrent les autorisations d'urbanisme. Fort de
afin de leur fournir une garantie adaptée a leurs cette expérience ainsi que de sa curiosité et de
besoins pour sécuriser les autorisations son enthousiasme, Hicham répond a vos
d'urbanisme dont dépendent leurs projets. demandes et a vos besoins afin de garantir la

sécurisation de vos projets de construction tant
dans le secteur immobilier que dans le secteur
des énergies renouvelables.

K
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< MA CONCLUSION

Le processus de création du site a été marqué par une étroite collaboration avec I'équipe de LERIA, en tenant compte de leurs retours et de leurs
besoins tout au long du processus. En appliquant les principes de conception web et en utilisant le CMS WordPress, hous avons pu aboutir a un
résultat qui répondait aux attentes du client.

Ce projet m'a permis d'approfondir mes compétences en développement web et en conception dinterface utilisateur, tout en me sensibilisant aux
défis spécifiques liés a la création d'un site dans un domaine spécialisé comme celui des risques légaux.



Nom du projet )
JIMMZ - LE FAST FOOD DE LA VIDEO

Temps consacré
6 mois

Résumé du projet

En derniere année de master, nous avons entrepris la création
d'une entreprise fictive, de sa conception a sa mise en ceuvre,
avec le soutien de professionnels juridiques, comptables et
experts du secteur choisi.

Ce projet ambitieux s'est étalé sur six mois, impliquant une
collaboration étroite au sein d'une équipe diversifiée de quatre
personnes, chacune contribuant avec son expertise spéecifique.

J'ai notamment dirigé la conception de notre identiteé visuelle,
tandis que, conjointement avec ma partenaire d'UX, nous avons
développé un site web vitrine, garantissant ainsi une cohérence
de marque et une expérience utilisateur optimale sur tous les
appareils.

Logiciels utilisés
lllustrator

Miro

Figma

Canva
Procreate






LE PROJET UM Z pearz

Quel projet ? Notre projet s'appelle JIMMZ, le fast-food de la vidéo. Notre idée est de proposer un service aux entreprises qui leur permet de
commander en un clic une vidéo verticale.

. LE LOGO ET SON MOODBOARD

Au départ, nous avons envisagé un logo en noir. Cependant, comment nos clients pourraient-ils nous différencier avec un logo noir dans ce
monde de la communication ou tout le monde a un logo coloré... compliqué non ?

Nous avons donc commence nos recherches et avons été attirés par le style Bauhaus, qui correspondait parfaitement a notre vision
minimaliste. L'utilisation des couleurs primaires dans ce style nous a semblé étre la solution idéale, en parfaite adéquation avec la simplicité
de notre concept. Aussi simple que notre concept finalement, It's a match !

Pour ceux qui découvrent :
Le mouvement Bauhaus, ou la construction sous un nouvel angle. Il abolit les divisions entre les disciplines artistiques, artisanales, architecturales et industrielles ; préne un esthétisme pur et simple ; favorise
un minimalisme prononceé et un retour a lessentiel.
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B | A CONCEPTION DE SITE WEB & SON MOODBOARD

Pour le site, nous partons déja avec un avantage, hous avons nos couleurs et notre identité... Il ne manque plus qua trouver... tout le reste.
Pour ce faire, nous nous tournons vers nos amis Pinterest, Behance ou encore Dribbble et nous observons ce qui se fait aujourd’hui et ce qui
correspond a notre vision.

Aprés quelques recherches, nous savons ce que nous voulons : quelque chose de percutant, qui attire 'attention. A noter également que ce
site est essentiellement une vitrine ; nous communiquerons et échangerons principalement avec nos utilisateurs via les réseaux sociaux.




»~ ZOOM SUR CERTAINS ASPECTS DU SITE

La partie “A la carte” permet & notre utilisateur de choisir sa formule. Il peut selectionner les différents packs qui lintéressent et choisir le
nombre de vidéos souhaitées. En fonction de la selection le total change.

A LA CARTE

Choisissez vos propres options et composez votre menu !

Sélectionnez Planifiez Validez Recevez

©

Céation
Brainstorming
Conception 230€ P'mdu[,tgn_
Rédaction
Tournage 150€
Montage 100€
CW“'@"? Post-production 10<
() Numéro d'urgence 50€ /Msin @
() Toolkit L50€ Modéle + IA Sun. Devin
@ Masterclass Sus. Devin
Nem@me de vidéen Total
©01® 0€

[ Réserver ma sélection ]

( Nous contacter ]

Doun ne ravez pan Q;Leefm optisnn cheinin ?

Contactez-nous et nous pourrons ensemble décider de ce qui vous correspond le mieux.

Nous avons également mis a disposition des formules qui vous offrent un accompagnement
et un contenu régulier pendant 6 mois.

Yummy - Le menu est la. Méme si nous avons un menu “a la carte” il était important davoir un petit guide pour notre client avec ces 3
options. Découvrez donc le beginner menu, le easy menu et le deluxe menu.

CE QUE L'ON FAIT DE MIEUX

Quand notre menu simple se transforme en menus de luxe

BEGINNER MENU EASY MENU DELUXE MENU

~
%
)

12 vidéen pan. moin 16 vidéer pax mein 20 vidésr par msiy

@ Engagement de 6 mois

Engagement de 6 mois Engagement de 6 mois

: , : Conception & rédaction
Conception & redaction Conception & rédaction

Tournage
Tournage Tournage

Montage Montage

Montage

Numéro d'urgence

ORONONONC,

Numeéro d'urgence , :
Numéro d'urgence

A partir de 6 000€ par mois Toolkit

Toolkit

ORORORORONC

Masterclass

OROROBORONG

Tarificateur en ligne

o J

A partir de 9 000€ par mois

A partir de 10 000€ par mois

Tarificateur en ligne

4




+~ ZOOM SUR L'INFOGRAPHIE DU PROJET

Po '
ur comprendre rapidement de quoi il s'agit !

/LS DU PROTET ..
£T C'EST QUO! NOTRE OFFRE ?

nous souhaitons offrir & nos clients un menu
Jiser & 100%. De plus, con trairement aux
jouons sur Ja transparence en affichant

nos prix.

RENTRONS DANS LES DETA

£7 S/ ON PARLAI T CHIFFRES ?

; o
15 638 € /

fférencier,
personna
/les, Nous.

Jci, pour nous di
qu'ils pourront
agences traditionneé:

Cnéalion
Brainstorming
230€ N

Conception
7
Rédaction 6 m
Numéro d'urgence 50€ /Mein
Année 1 Année 2 Année 3 Toolkit 5&/.50;
Masterclass un Devtn
Production
: Y i s ) I Tournage 150€
CWU 4 a/ﬁm HT C‘Wu 4 a//mw HT CWM d a/jzpw HT ” 92¢
ontage
574 255€ 731 174€ 996 021€ Post-produc e 713€
Modéle +IA Sur Dewin
Nm”mn;z&ut/r‘f /VMWM#T NMWM,‘/T
4 L 4
710 205€ 95 374€ v » 165 221€ »
Cependant, nous souhaitons également accompagner nos clients en
Jeur proposant des formules déja prédéfinies qui nous engagent pour
un suivi suruné durée minimale de & mois.

L

NOS MENUS PREDEFINIS

16 vidéer par msv 20 vidésr par mo
Engagement de 6 mois

Engagement de 6 Mois
@ Conception & rédaction

© Conception & rédaction
@ Tournage

© Tournage
@ Montage

@ Montage
@ Numéro d'urgence

@ Numéro d'urgence
@ Toolkit

Beginner menit o o
Eary menit )

@ Toolkit
Masterclass

Deluxe meni

NOS OBIECTIFS & TIMELINE

8
NOS RESEAUX SOCIA ux

re vitrineé principale. C'est & travers
montrer notreé

Notre objectif est de fidéliser nos clients. D'ici |a troisieme Nos réseaux sociaux seront not
année, Nous visons a avoir 5 clients récurrents avec eux que nous comptons nous faire connaitre et
Jlesquels nous travaillerons sur de longues périodes. identité. Quoi de mieux quée Jes videos verticales pour promouvo/r
notre entrepriseé spécialisée dans les vidéos verticales ?
MMW&C,MWW MMéeW&Cgﬂwumdwﬂ MMW&C -
Lancement des campagnes Parth/paCt:l;Jrr;’ &'I; sli/einai-smarket/ng Pazrt/C/,oa(t:/‘;yrr;7 a: sigysnai—smar eting
LinkedIn. pag Marché pag Marché
Jle de France National
w o
Conc\»\“e“
e
e Cor\cuﬂem nah S\eeq CM&%
i
uﬂem'\r\d“ec‘ Pas-lancement Année 1 Année 2 Année 3
o
Buninern
Mankeling & Communicalion Buniner Buninem 19 projets
Création du site internet et 12 projets ) 14 projets Collaboration avec un
Marché monteur en freelance Recrutement
d'alternants

de nos réseaux sociaux
Jle de France



LE FAST FOOD DE LA VIDEO

CONSTAT C'EST QUOT JIMMZ ?

C'est l'agence de videéos verticales spécialisée dans la création de contenus
viraux pour les réseaux sociaux. Notre expertise repose sur des vidéos courtes,
au format vertical, concues pour attirer ['attention.

Les vidéos verticales courtes sont une forme de contenu populaire et efficace pour
capturer I'attention des utilisateurs sur les réseaux sociaux, peu importe l'age.

Les entreprises, pour rester dans l'air du temps, souhaitent se tourner vers le
format des vidéos verticales courtes sur les nouvelles plateformes. Cependant,
elles ne maitrisent pas ce format émergent et ne trouvent pas d'agences
specialisées.

81% L8%

Notre maitrise des codes des plateformes Web 2.0 et 3.0, offre aux marques et
aux entreprises la possibilité de devenir virales a moindre colt. Avec un
accompagnement simple et efficace, Jimmz permet aux margues de se
demarquer et de rester dans l'ere du temps sur TikTok, Instagram Reel, et
autres reseaux sociaux.

des acheteurs affirment des PME peaufinent
que leur décision d'achat a leur strategie sur les
ete influencée par un medias sociaux

reseau social.

POUR RESUMER...

O s

NGTRE SCGLUTION NOTRE UALEUR AJOUTEE NGTRE AMBITIGN

Une agence spécialisée dans les vidéos

verticalee AUl donne acese aUx blue petites Une agence speécialisée qui met a disposition un Devenir 'acteur numero 1du marche des
5tructureq5 lae MOvens d'éuc:lugr - I:::;e e Menu pour créer sa campagne de communication agences specialisees dans |la video verticale
oy sur mesure ou des formules d'accompagnement. et devenir la réeférence pour les PME.

développer sur les réseaux d'aujourd’hui.

UN UNIDERS, b FONDATRICES

Johanne TROCHET Ines TURKI Magalie STAB Manon ISNARD
Co-fondatiice Co-fondathice Confondathice Co-fondathice

Renpennalle den Renpennalke de fa Rerpennalle RSE & Ren (e DA &
oentss & mankeling ' anduchion 'Admininthatf " Financiine

CONCURRENTS, CIBLE & MARCHE

Neobre . e el fomz Netre ciloe

o z Hﬂtre’de cible Notre cible secondaire
Concurrent direct
daware Len PME Len PME
@mm de 50 a4 100 salariés de 0 a 50 salaries
Concurrent direct ‘
offne un-menune offoe packagée

Concurrent direct

L'état du manché viné

Concurrent direct

Concurrent indirect o 9 o | N
) e 18 600
Concurrent indirect SIEeq —=

Chatx wnigue de -
S, Eye MNous nous positionnons sur un

marche local en année 1 & 2 puis
national en annés 3

FPME entre 50 et 100
salariés en 2023

RENTRONS DANS LES DETAILS DU PROJET...

ET SI ON PARLAIT CHIFFRES ? ET C'EST QUOI NOTRE OFFRE ?

Ici, pour nous differencier, nous souhaitons offrir a nos clients un Mmenu

N FUNEED qu'ils pourront personnaliser a 100%. De plus, contrairement aux
15 638 < agences traditionnelles, nous jouons sur la transparence en affichant
NOS Prix.
d ™

l N 17 002:%-" Brainstorming

_
S

Financementn _ )
e Céalion
7 >

Conception 230€

Rédaction C
L nnnuEhng,

Numéro d'urgence | JO€ /Mein
1 A 9 A e Toolkit ;50[:}5
Masterclass we L'ewin
Preduction |
Eh@‘fu du;fam HT Ehf;f_fu :t'aifﬁmm HT ﬂﬁj#u ;{*qag‘gﬂ_w KT "r[:u rnage {‘;.gﬂge
ontage
574 255€ 731 174€ 996 021€ post-production 13
e e Madéle + 1A Sun Devin
Notre mange Guut HT Notre marge Grut HT Notre marge Gaut HT
10 205€ ¥ Yo5374€ y 165 221€

Cependant, nous souhaitons egalement accompagner nos clients en

o e o ‘ leur proposant des formules déja prédéfinies qui nous engagent pour
un suivi sur une durée minimale de & mois.

P

,

NOS MENUS PREDEFINIS

16 vidéer pan msin 20 vidéer par moin

@ Engagement de & maois @ Engagement de & mais
) Conception & rédaction © Conception & rédaction
@ Tournage @ Tournage

() Montage ) Montage

@ Numeéro d'urgence @ Numeéro d'urgence

) Toolkit &) Toolkit

BW meni (“) Masterclass
E any menu

DE’.EU.XE. meniL

NOS OBJECTIFS & TIMELINE

= 5} O
i ~o

NGS CLIENTS NOS RESEAUX SGCIAUX

MNotre objectif est de fidéliser nos clients. D'ici la troisiéme MNos réseaux sociaux seront notre vitrine principale. C'est a travers
annae, Nous visons a avoir 5 clients récurrents avec eux que nous comptons nous faire connaitre et montrer notre
lesquels nous travaillerons sur de longues périodes. identité. Quoi de mieux que les vidéos verticales pour promouvoir

notre entreprise spécialisée dans les vidéos verticales ?

Muﬁﬁetng, & Cemmunication Mahkeﬁn.g, & Cemmunicatien Mmﬁeﬁn} & Cemmunication
Lancement des campagnes F’Eftlfilﬂat{lrﬂﬂ au salon Ec-ﬂmarketmg Partlclpatflznn au salon Ec-irnarketmg
LinkedIn ampagnes ads M archs ampagnes ads M anchs
lle de France National
Pué-Cancement > Année 1 Année 2 Année 3
Buninenn
Marketing & Communication Buninen Buninenn 19 projets
Création du site internet et 12 projets 14 projets Collaboration avec un
de nos reseaux sociaux Manchs monteur en freelance Recrutement

lle de France d'alternants



»~ ZOOM GLOBAL SUR LE SITE

Mos packs Le menu

DE QUG AUEZ-DCUS ENUIE ?

Dacouwvrir le meanu

|
e

MNOUs Contacter .

- '-\.I - n s
| Découvrir les packs Découvrir I'équipe | |

s

-

MNous contactar

LE FAST FOOD DE LA VIDE® UERTICALE

Notre agence de videos verticales est spacialisee dans la craation de contenus viraux pour les réseaux sociaux. Notre expertise reapose sur des vidéos

courtes, au format vertical, congues pour attirer I'attention.

Matre maitrise des codes des plateformes Web 2.0 et 3.0, offre aux marques et aux entreprises la possibilite de devenir virales a moindre coat, Avac un
accompagnerment sirmple et efficace, Jimmmz permet aux margues de se dérmarquer et de rester dans I'ére du termnps sur TikTok, Instagram Réels, et autres

FESEALIX SOCIALIX,

A LA CARTE

Choisissez vos propres aptions et composez votre menu !

Sillacanmez Flanifiaz Walidaz Raceygaz
©
Création

Brainstorming @

Conception 2530 P 'deILﬁHL

Redaction
Tournage
Montage

Connufling

Post-production

() Nurméro d'urgence 50€ /Mein @
@ Toolkit LS0€ Modele = 1A
(+) Masterclass For i
MNembfre di pdien Tolaf
=] @ 0 €

Réserver ma selection

Mous contacter

Tﬁ'mnew.:ezpmquﬂﬁmapﬁwmdﬁnm?

150€
100€
10€

Sun Devin

Contacter-naus et nous pourrons ensemble décider de ce qgui vous correspond e mieus.

Mous avons egalement mis & disposition des formules qui vous offrent un accompagnearment

et un contenu regulier pendant & mois.

Une idée ’!ILFHF.EE- fuoun, wendne accenniffe d fsun Cunivenn de o vidée penticale

CE QUE L'GN FAIT DE MIEUX

Quand notre menu sirmple se transforme en menus de luxe

A )
[ BEGINNER MENU EASY MENU DELUXE MENU
v b "
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JIMMZ SUR LES RESEAUX

Cécounrer notre passion a travers Nos reseaux Sociaux

L'AC®STE DESHt

Manan 15MARD
La fanfiofis

CONTACTEZ-NGUS !

Pour une demande de devis ou un simple renseignement, remplissez le formulaire ci-dessous et Mous vous rapandrons.
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Motre équipe

Moas offres
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@ CONCLUSION

En conclusion, ce projet a été une expérience enrichissante et collaborative, ou nous avons pu développer une identité visuelle distinctive et
creer une vitrine en ligne percutante pour notre entreprise fictive.

A travers des recherches approfondies et une exploration créative, nous avons trouvé une harmonie entre le minimalisme du style Bauhaus et
la simplicité de notre concept. En mettant I'accent sur l'interaction avec les utilisateurs principalement via les réseaux sociaux, nous avons
adapté notre stratégie pour répondre aux besoins contemporains.

Ce projet nous a non seulement permis d'appliquer nos compétences pratiques en design et en expérience utilisateur, mais aussi de
comprendre l'importance de l'identité visuelle et de la présence en ligne dans le succes d'une entreprise. En définitive, cette aventure a éte
stimulante et a renforcé notre compréhension de la création et de la gestion d'une marque dans l'environnement concurrentiel d'aujourd'hui.



Nom du projet

BOUYGUES TELECOM - LE RECONDITIONNE

Temps consacré
1 semaine

Résumé du projet

Au cours du séminaire d'une semaine organisé par Bouygues
Telecom, nous avons été confrontées au defi d'augmenter les
ventes des téléphones reconditionnés de 10 a 20%.

Avec mon bindbme, nous avons reussi a atteindre la finale et a

présenter notre projet devant les équipes du groupe dans leurs
locaux.

Logiciels utilisés
lllustrator

Miro

Figma

Canva
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) LE PROJET & SES DONNEES ... rieor comrencie st

Pour ce projet a réaliser en 1 semaine, nous avons décidé de nous servir des donnees rensegnées par Bouygues telecom. On a retenu leur
cceur de cible les 18-34 ans et que dans ce coeur de cible on voyait quaujourd’hui 59% pouvait se laisser tenter par du reconditionné. On a

aussi retenu ce chiffre qui marque aussi un changement de notre vision de la seconde main : on a vu une augmentation de 15% de l'achat de
téléphones reconditionnés.

Q9% Coeur de cible +159%

18-34 an o
Des 16 a 34 ans pourraient envisager dacheter un mobile a s De smartphones reconditionnes

reconditionné aupres d'un professionnel vendus entre 2020 et 2021

Mais nous aussi on a voulu apporter notre pierre a I'édifice.

Et on a vu que pres de 67% sont préts a acheter un téléphone reconditionné plutét qu'un neuf mais pourquoi n'ont-ils pas sauté le pas ? Peut

étre a cause du reste de nos interrogés qui eux, n'ont pas eu une bonne expérience et qui avec le bouche a oreille ou notre ami google ont
partagé leur mécontentement.






Sur 53 personnes interrogees

66 7% 57 5%
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? LEMPATHY MAP

En analysant toutes ces données recueillies a travers nos questionnaires et entretiens, nous avons elaboré une empathie map de notre public cible.

Il apparait clairement que notre public cible recherche un téléphone qui répond a ses besoins tout en offrant des informations transparentes sur le
processus de reconditionnement. Il souhaite également bénéficier d'une garantie pour assurer la securité de son achat, ainsi que d'un large choix de
modeles et de marques de téléphones reconditionnes, tout en restant sensible a l'aspect économique. Cependant, il exprime également des
préoccupations quant a la fiabilité du téléphone et accorde une grande importance aux garanties pour se sentir rassure.

Says Does

"Je veux un téléphone fonctionnel" "Fait attention a ses dépenses’
"Je veux acheter un télephone moins cher” "Regarde les différents sites de seconde main’
"Je ne veux pas un téléphone ringard" "Compare les différents télephones'

Thinks Feels

"Il y a beaucoup d'offres sur le marchée" "Manque de fiabilité"
"Je ne fais pas confilance aux sites spécialises” "Soucieux de l'environnement”

"C'est encore cher" "Besoin d'étre rassuré"”




Insight

Je pourrals acheter un téléephone reconditionné pour économiser de 'argent,
mals au moment de l'achat d'un nouvel apparell, je ne trouve pas de
revendeur de confiance donc je me tourne vers le neuf

La problematique

Comment susciter I'intérét de notre cible pour les téléphones

reconditionnés tout en leur garantissant un produit fiable et fonctionnel 7
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LE MENU

Le reconditionné est aujourd’hui compliqué a trouver sur le site de Bouygues
Telecom. Nousa vons donc voulu le mettre vraiment en avant en le mettant
directement sur le menu principale.

La présence des produits reconditionnés sur le site de Bouygues Telecom
est actuellement peu evidente a repérer. Nous avons decidé de les mettre en
valeur en les intégrant directement dans le menu principal.

\7 Q

DOy TLES

Téléphones

Le reconditionné

Forfaits Bouygues Telecom
Forfaits B&You Telecom
Box Intermet

Smart TV

Box + mobile

Promos

Mous découvrir

Aoceder & votre espace client
Suivre votre commande
Activer votre ligne

(@ assistance

3 Nos boutiques

Et aussil...
£ Particulier

& Pro/Entreprise

A

X

N7 G|

DIy OUES

Téléphones

Le reconditionné 'S5
Découvrir le reconditionné
Téléphones reconditionnés =

Forfaits Bouygues Telecom
Forfaits B&You Telecom
Box Internet

Smart TV

Box + mobile

Promos

Mous déeouvrir

Acceder & wotre espace client
Suivre woire commande
Activer votre ligne

() Assistance

=) Mosboutiques

Et aussi...
A, Particulier

&, Pro/Entreprise

.. |.'ji!; Flp r'_".:EI:I -rl::




. LA PAGE D’ACCUEIL DU RECONDITIONNE

A partir du menu standard de Bouygues, les utilisateurs pourront accéder a cette page, qui pourrait &tre considérée comme la page d'accueil du

reconditionné. Sur cette page dédiée entierement au reconditionné, les clients peuvent découvrir les avantages du marché de I'occasion, consulter les offres

disponibles et lire les avis des utilisateurs.

= , - om—
L Y QA ¥ & =
Tous les téléphones  Click & Collect A propos
a,

Avis

2 B

On vous propose une sélection de smartphones de
seconde main de qualité. lls sont garantis 24 mois*
apres avoir eté nettoyes et testes par nos partenaires

_ — ) - -
Ra ppel experts, avec pas moins de 35 points de contrdle
Un geste éco-responsable qui fait aussi plaisir au porte-
mannaie, on dit oul.
Voir les téléphones
4
_}é}' Des économies garanties
pour votre FI-IIIFEE monnaie
Avantages
Mobile certifié par un expert
100% fonctionnel avec 35 points de contrale
% Garantie 24 mois*
2 annees sans surprise !
DE.:J Batterie testée et approuvée
avec plus de B5% de sa capacité initiale
(=, Unachat eco-respon sable
@-‘i‘ pour limiter son impact sur la planéte
Rappel du Une seconde main de haute qualité
grade vendu Bonne nouvelle | Chez Bouygues Telecom, nous

sélectionnons et proposons uniguement des
produits en trés bon état pour votre confort

Reconditionnes Bouygues Telecom

Tres bon état
GRADE A

Etat de fonctionnement
100% fonctionnel

Etat de l'ecran

Excellant état général avec
d'éventuelles micro rayures
negligeables sur I'écran

Etat de la coque et tranche
Excellent état général avec
d'éventuelles micro rayures sur la
coque ou la tranche

Envie d'un mobile récent a petit prix ?

Mos mobiles reconditionnés sont faits pour vous

IPhone 12 PRO IPhon
= Foocondbionnd “2 Recond
A partir de T</™° A partir
+ Forfait 200Go + Forfait

Avis clients pour nos
teléphones reconditionneés

o Raphaél. G 4,4/5 ‘

IPhone 13 IF
Jai éte agreablement surpris par la qualité du L
service lors de mon achat dun iPhone 13 éf
recondionne chez Bouygues Telecom. Lapparel at
était en excellent état, les performances étaient pe
exceptionnalles et le service client atait attentif fe
De plus, j'ai réalisé des économies par rapport a un rg
iPhone neuf. Je recommande vivement |'achat Bl
dun iPhone reconditionné chez Bouygues

Telécom pour une experience satisfaisante et Al

abordable.

Acheté le 2 awil 2023

Découvrir tous les avis

Revendez votre ancien
téléphone en un clic !

% &!
9 fa

d

Des questions sur le reconditionné ? FAQ

Quelle est la différence entre un
mobile reconditionné et un mobile
doccasion 7

Un mobile d'occasion est revendu
directement par son propriétaire sans
aucune garantie de qualiteé. Les maobiles
reconditionnés Bouygues Télécom sont
100% fonctionnels. |ls sont tous nettoyés
et réinitialisés par des entreprises
gpécialisées comme Recommerce,
Reborne et Cadaoz. Toutes nos offres
reconditionnées sont proposées a la vente
dans un &tat proche du neuf.

Quelle est la durée de vie d'un mobile
reconditionné 7

Quels sont les engagements Bouygues
Telecom et Recommerce sur les
mobiles reconditionnas ?

Est-ce gu'acheter un téléphone
reconditionné, c'est une bonne idée ?

Quels sont les points de controle 7

l = ] solutions
smartphone
| | durabe

Ensemble, faisons durer nos smartphones plus
longtemps

Mos téléephones ont une place particuliére dans
notre guotidien, en nous accompagnant partout
et tout le temps. Alors pour s'en separer le plus

= . m .  _=m I [ (- .. TR PR T R



. LE LISTING DES PRODUITS RECONDITIONNES

Nous avons opté pour la création d'une page regroupant tous les téléphones reconditionnés disponibles a la vente. Nous avons décidé d'utiliser de vraies
photos des téléphones afin d'éviter que notre public cible n'associe le reconditionné a une version de qualité inférieure de I'appareil.

Dans le but d'augmenter les ventes, nous avons assuré une visibilité immediate des prix, avec et sans forfait, des le premier regard, sans avoir besoin de
consulter la page produit. De plus, nous avons inclus le pourcentage de réduction par rapport au prix du méme téléphone neuf, mettant ainsi en avant l'aspect
économique du reconditionné.
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sans forfait

¢

Photo comme le neuf IPhone 12 PRO

Reconditionné
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baisse de prix

&
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. LA PAGE DU PRODUIT RECONDITIONNE

Sur la nouvelle page produit, nous avons mis en avant, une fois de plus, la possibilité de reprise de télephone grace a la bande bleu clair en haut de la page.
Nous avons également réitére les avantages d'acheter un téléphone reconditionné.

Une fois I'article ajouté au panier, il est possible d'estimer la valeur de notre ancien téléphone.

Méme présentation

que le neuf —

QA w &

¢ Retour vers tous les télephones

le montant de votre reprise.

Ex :uniPhone 11 64GB est repris jusqua 165¢€,

Reprise mobile : faites estimer votre mobile et découvrez

Mention

Apple IPhone 12_F’r0/
®, Reconditionné reconditionné

Avis
\ MNoir Sideral 128 Go
(512 avis)

Apple Iphone 12 PRO

Reconditionné 'S

Garantie 2 ans
Bonus écologique

Ajouter au panier

UL

DAS téte: 0,980 W/kg
DAS tronc: 0,980 W/kg
DAS membres: 2,980 W/kg

564,99°

IPhone 12 Pro reconditionné

A partir de
964,99€

Vous avez 5 bonnes ralsons dacheter
un mohile reconditionné

_-E'j! Des aconomies garanties,

1 pour vwolre porie monnale

Mobile certifia par un expert,
100% fonctionnel avec 35 points de contrile

1 Garantie de conformité de 24 mois*,
Z années sans surpnise 1
Batterie testée et approuvee,

mgj avec plus de 85% de sa capacité initiale
tout emballé comme au premied jour

L Un achat eco-responsable,
Ei powr limiter son impact sur la planéte

Rappel
des avantages

/

Je personnalise mon téléphone

Je choisis la couleur

[Nnirﬁidéral @ ]
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Super! ‘

Apple iIPhone 12 Pro

4. Reconditionné

a été ajouté a ton panier

Eh, psiiit, tu veux économiser jusqu'a 150€ ?
Estime ton ancien appareil !

Continuer mes achats
Aller a mon panier

Rappel de la
reprise



. LA PAGE DU PRODUIT NEUF AVEC DU RECONDITIONNE

Et si on allait plus loin ? Sur la page d'un téléphone neuf, nous proposons un rappel pour réaliser des economies et acheter le méme téléphone en
reconditionné.

Pour encore plus d'impact, lors du choix, le client peut décider entre un téléphone neuf ou un téléphone reconditionne.

Pour augmenter les ventes, il faut aller chercher notre consommateur dans son parcours habituel.
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% CONCLUSION DU PROJET (pour le client)

Aujourd'hui, de plus en plus de personnes cherchent des alternatives plus écologiques et économiques pour leurs achats, et cela inclut
également les téléphones portables.

Ici vous avez toutes les clés en mains pour arriver a au bout de votre objectif avec votre notoriété vous pouvez rassurer ce client et en

refléchissant ensemble on voit que lI'on peut trouver des moyens supplémentaires qui vont permettre au client de s'intéresser au
reconditionné chez vous.

Mais pourquoi pas aller plus loin et avec ¢a redorer votre image et vous tourner vers un esprit plus responsable et prouver que Bouygues
Telecom peut sauver plus d'un smartphone et méme pousser le bouchon un peu plus loin et pourquoi pas sauver des boxes internet ? Le
monde du reconditionné n’a pas de limites.



